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TOP 20 2015

RANK BRAND NAME cRP CRP % PENETRATION (%) FREQUENCY
2015 | Vs 2014 CHANGE ™ 5014 2015 | CHANGE | 2014 2015 | CHANGE
1 0 Noynoy 18 -1 88,3 90, 1 2,0% 10,6 10,3 -2,8%
2 0 Coca-Cola 16 -7 88,4 87,0 -1,6% 10,2 9,7 -5, 8%
3 0 Olympos 15 5 73,7 74,5 1,1% 9,9 10,3 4,0%
4 0 Delta 13 -7 74,1 72,6 -2,0% 9,6 9,1 -5,2%
5 0 Nescafe 12 -4 82,9 83,6 0,8% 7,9 7,6 -3,8%
b 1 Papadopoulou 10 0 B4,1 B5,1 1,2% 5,9 5,9 0,0%
7 -1 Papagalos 10 -7 68,0 68,3 0,4% 7,8 7,2 7.7%
8 0 Vitam 9 -4 78,6 77,3 1,7% 6,3 6,1 -3,2%
9 0 Amita 9 2 71,8 73,9 2,9% 6,3 6,2 -1,6%
10 1 Giotis 8 10 78,8 79,7 1,1% 4,6 5,0 8,7%
11 2 Misko 7 12 74,7 76,8 2,8% 4.6 5,0 8,7%
12 12 Kris Kris 7 34 62,2 70,9 14,0% 4,5 5,3 17,8%
13 2 Hellmann's 7 11 64,6 69,9 8,2% 5,1 5,2 2,0%
14 -2 Pummaro 7 -1 66,8 68,0 1,8% 5,3 5,2 -1,9%
13 -1 Knorr 6 1 66,4 66,8 0,6% 5,0 5,0 0,0%
16 3 Karamolegos 6 3 66, 1 69,4 5, 0% 4,8 47 -2,1%
17 3 Melissa 6 3 76,5 79,5 -1,3% 4,1 4,3 4,9%
18 0 Kyknos 6 -1 64,6 62,4 -3, 4% 5,0 5,1 2,0%
19 -3 Elite 6 -3 69,7 73,8 5,9% 47 43 -8, 5%
20 -10 Mevaal 6 17 53,5 55,7 4.1% 7,0 5,6 -20,0%

Mnyn: Brand Footprint 2016, Kantar Worldpanel




TOP 10 2015

BRAND FOOTPRINT - TOP 10 FMCG BRANDS in GREECE at 2015
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TOP 10 2014

BRAND FOOTPRINT - TOP 10 FMCG BRANDS in GREECE at 2014
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