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 Είναι μία διαχρονική διαδικασία διαμόρφωσης 

της ταυτότητας της μάρκας που επηρεάζει 

κάθε πτυχή της εμπειρίας του καταναλωτή με αυτή 

Branding είναι o συνδυασμός 

της επιστήμης με την τέχνη, 

για την αναγνώριση της ταυτότητας των προϊόντων 

από τους πελάτες/καταναλωτές 



τι είναι Μάρκετινγκ 

Διαδικασία Διαχείρισης 

Δημιουργίας, Εντοπισμού, 

Πρόβλεψης και Ικανοποίησης 

πελατειακών αναγκών 

με επικερδή τρόπο 





Η Ελληνική Αγορά 

Αγροτικών Προϊόντων 

Αξία Παραγωγής 

Γεωργικού Κλάδου 
(τρέχουσες τιμές) 

10,8 b€ 

Ακαθάριστη 

Προστιθέμενη Αξία 
(βασικές τιμές) 

5,0 b€ 



Η Ελληνική Αγορά 

Αγροτικών Προϊόντων 

Η αξία των εισαγόμενων αγροτικών προϊόντων (Τ&Π incl.) 

διαμορφώνει ΑΡΝΗΤΙΚΟ ΙΣΟΖΥΓΙΟ  

με έλλειμμα που προσεγγίζει τα 2 b€ 



1. Πρέπει η Ελλάδα να διαμορφώνει 

ΑΡΝΗΤΙΚΟ ΙΣΟΖΥΓΙΟ στο Εμπόριο 

Αγροτικών Προϊόντων; 

2. Πόσο ενήμερος και κατατοπισμένος 

είναι ο Έλληνας καταναλωτής 

σήμερα; 

3. Εισπράττει ο Αγρότης την 

ανταπόδοση του “πλούτου” που 

παράγει; 

4. Ποια είναι η Εθνική Στρατηγική; 

3+1 εύλογες ερωτήσεις που 

απαιτούν απαντήσεις για: 
 

 - σύγκλιση απόψεων και 

συμφωνία 

 - άμεσες διορθωτικές 

ενέργειες 

 - αποτελεσματική 

παρακολούθηση 

 - επανατοποθέτηση 



 Εκεί που τα ΠΡΟΪΟΝΤΑ μεταξύ των 

εταιρειών είναι 

ΤΑΥΤΟΣΗΜΑ ή ΠΑΡΕΜΦΕΡΗ 

το δεδομένο της χαμηλότερης τιμής, 

είναι ο σημαντικότερος 

παράγοντας προτίμησης και 

επιλογής 

Βασικός Κανόνας της 

Αγοράς 



Αναμφισβήτητα  

γεγονότα για τα 

Ελληνικά Αγροτικά 

Προϊόντα  



Τα Ελληνικά 
Αγροτικά Προϊόντα 

διατηρούν 
ανέπαφη την 
φυσική τους 

σύσταση 



Τα Ελληνικά 
Αγροτικά Προϊόντα 
αποτελούν ασπίδα 

προστασίας για 
όλους τους 

καταναλωτές… 



…και 
ειδικότερα για τα 

παιδιά… 





• Ο μέσος καταναλωτής σήμερα 

 Ανησυχεί για την οικονομική δυστοκία στην 

οποία βρίσκεται 

 αλλά δεν έπαψε  

 Να ενδιαφέρεται για την υγιεινή & την 

ασφάλεια 

 Να ενδιαφέρεται για την ποιότητα & τη 

διατροφική αξία 

 Να ψάχνει περισσότερο και επιβραβεύει αυτό 

που πραγματικά αξίζει 

 Να απαιτεί για το φαγητό του να συνδυάζει 

κόστος με χαρακτήρα, ιδιαιτερότητα, 

ιστορία και ταυτότητα 



Που πρέπει λοιπόν να προσανατολιστούμε 

 στο ΝΕΟ  
 στο ΜΟΝΑΔΙΚΟ 

 στο ΑΥΘΕΝΤΙΚΟ 

στην καλύτερη 

δυνατή τιμή 

για να κερδίσουμε 1 από 

τις 2 θέσεις στο μυαλό 

και την καρδιά των 

πελατών μας 





 Τα Ελληνικά Αγροτικά Προϊόντα είναι ποιοτικότερα από 

τα εισαγόμενα 

 Εμπιστεύομαι περισσότερο ένα αγροτικό προϊόν που είναι 

Επώνυμο 

 Για ένα Επώνυμο Αγροτικό Προϊόν, θα ήμουν 

διατεθειμένος να πληρώσω παραπάνω για να το 

αποκτήσω 

 Επιλέγω τα Αγροτικά Προϊόντα με μοναδικό κριτήριο την 

τιμή 

89% 

62% 

59% 

44% 





Ποια τα οφέλη 

 Μία θέση στη καρδιά των πελατών 

 Επανειλημμένες αγορές 

 Ψηλότερα περιθώρια κέρδους 

Το κέρδος της 

επιχείρησης είναι: 

 







 Όσο ισχυρότερη είναι η 

θετική επιρροή του brand 

στην αντίληψη του πελάτη 

τόσο σημαντικότερη είναι η 

προοπτική πωλήσεων και 

μεγαλύτερα τα οικονομικά 

οφέλη. 





 Με το επώνυμο 

προϊόν 

κατακτούμε και 

τη 2η θέση στο 

μυαλό και την 

καρδιά των 

πελατών μας 



Συμπεράσματα 

• Επενδύστε στη επιλεκτική γνώση του αντικειμένου σας 

• Χτίστε τα ανταγωνιστικά σας πλεονεκτήματα και επικοινωνήστε τα  

• Παραμείνετε ποιοτικοί και σηκώστε τον πήχη των απαιτήσεων σας 

• Διαμορφώστε κουλτούρα σύγχρονης επιχειρηματικότητας 

• Επιδιώξτε ισορροπία ανταγωνιστικότητας και ανταποδοτικότητας 

• Εμπιστευτείτε τον εαυτό σας και τις δυνάμεις σας 

• Σκεφθείτε τη στρατηγική σας - θα σας βοηθήσει να δείτε καλύτερα 

• Ανακαλύψτε και επικοινωνήστε τις αξίες της επιχείρησής σας 

• Κατακτήστε το μυαλό και την καρδιά των πελατών σας 

• Δημιουργήστε προστιθέμενη αξία στην επιχείρησή σας 



DASO BUSINESS PERFORMANCE 

Σύμβουλοι Στρατηγικής & Μάνατζμεντ 

Καλαποθάκη 8, Θεσσαλονίκη 54624 

t: 2310 414312,  f: 2310 412769, e: info@daso.gr 

Σας ευχαριστώ για την προσοχή σας 


